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Аннотация
Со времен изобретения книгопечатания человечество не переживало 

такой революционной ситуации по отношению к сохранению и воспро-
изведению информации, какую переживает сейчас. Мы живем в среде, 
где неотъемлемой частью повседневной жизни стали новые технологии 
и социальные медиа, применение и использование которых сделало че-
ловека зависимым от них. Отличительной особенностью этой среды яв-
ляется визуализация пространства, насыщенного зрительными образами, 
знаками. То, что ранее было представлено полноценным текстом, транс-
формировалось, визуальный компонент стал превалировать над вербаль-
ным. В связи с этим качественно поменялась и продолжает меняться пись-
менная коммуникация – текст стал креолизованным. Это означает, что 
его фактура состоит из двух негомогенных частей – вербальной и невер-
бальной, причем первая иногда полностью заменяется языком идеограмм 
и смайликов (эмодзи). Полагаем, что именно это явление изменяет наше 
восприятие и нашу речь, формируя новые привычки и способы коммуни-
кации в современном мире. В далекой перспективе, с учетом современно-
го темпа замещения текста визуализацией, это может привести к деграда-
ции письменной коммуникации и умственного уровня человека в целом 
в будущем. Если в 80-х годах XX века ученые фиксировали так называе-
мый «эффект Флинна», заключающийся в стабильном росте показателей 
среднего IQ жителей США, то после 2000 года наблюдается «обратный 
эффект Флинна»: рост IQ значительно замедляет темпы. Итак, предпола-
гаем, что идущее с ускорением наложение визуальности, сменяющее до-
минирование вербальности, негативно влияет на интеллектуальный уро-
вень новых поколений. 

Ключевые слова: визуализация, креолизованный текст, эмодзи, ком-
муникация, текст, культура зрения, «обратный эффект Флинна», язык.
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Abstract
Since the invention of  printing, mankind has not experienced such a revo-

lutionary situation in relation to the preservation and reproduction of  informa-
tion as it is experiencing now. We live in an environment where new technologies 
and social media have become an integral part of  everyday life. The application 
and use of  such technologies have made a person addicted to them. A distinc-
tive feature of  this environment is the visualization of  space saturated with vi-
sual images and signs. What had previously been presented as a full-fl edged text 
was transformed, the visual component began to prevail over the verbal one. 
In connection with this phenomenon, communication is changing qualitatively: 
if  previously written speech consisted mainly of  verbal text, now it is increasingly 
presented in the form of  a creolized text, the texture of  which consists of  two 
inhomogeneous parts: verbal and non-verbal, and sometimes it is completely re-
placed by the language of  ideograms and emojis. This phenomenon transforms 
our perception, speech, and language in general, as well as forms new habits and 
ways of  communication in the modern world. In the long term, given the cur-
rent rate of  text replacement by visualization, this may lead to degradation of  
language communication and the mental level of  the future person as a whole. 
After all, if  in the 20th century scientists recorded the so-called Flynn effect. 
An article was published in 1984 which stated that the average IQ of  US resi-
dents increased by 15 points in 1932-1978 – by about 3 points for each decade. 
Studies conducted after 2000 have shown what is now called the “reverse Flynn 
effect”: IQ growth slows down, stops, or even gives way to a recession. So, the 
accelerated overlay of  visualization which replaces the dominance of  verbality, 
negatively affects the intellectual level of  new generations. Therefore, there are 
serious reasons to believe that among other things this is due to the growth of  
visualization of  communication tools.

Keywords: visualization, creolized text, emoji, communication, text, culture 
of  vision, reverse effect Flinn, language.
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Введение

Эпоха повсеместного распространения цифровых технологий и со-
циальных медиа, формирующая зависимость от их использования, харак-
теризуется революционными изменениями в способах сохранения и вос-
произведения информации, сопоставимыми по масштабу с изобретени-
ем книгопечатания. Визуализация, как определяющая черта данной сре-
ды, насыщает коммуникативное пространство зрительными образами, об-
уславливая преобладание визуального компонента над вербальным. Вслед-
ствие этого коммуникация претерпевает качественную трансформацию: 
традиционный словесный текст вытесняется креолизованным, представля-
ющим собой синтез вербальных и визуальных элементов. Под семиотиче-
ским термином «креолизованный текст» понимается «текст, фактура кото-
рого состоит из двух негомогенных частей: вербальной (языковой/рече-
вой) и невербальной (принадлежащей к другим знаковым системам, неже-
ли естественный язык)» [17, c. 180–181], а иногда и полностью заменяется 
языком идеограмм и смайликов (эмодзи), коренным образом меняя наше 
восприятие, речь и формируя новые паттерны и методы коммуникации 
в современном обществе. 

Целью данной статьи является исследование возможностей и ограни-
чений замещения текстовой информации визуальными средствами в раз-
личных контекстах, а также оценка влияния визуализации на восприятие, 
понимание и запоминание информации. Задачи: 1) провести обзор су-
ществующих научных исследований сущности и типов визуализаций; 
2) выявить факторы, влияющие на успешность замещения текста визуали-
зацией; 3) определить потенциальные ограничения и недостатки замеще-
ния текста визуализацией. 

Нечто подобное общество переживало ранее. Так, согласно Г. М. Ма-
клюэну, «изобретение печатного станка в огромной степени ускорило, 
усилило и облегчило наступление культурных и когнитивных перемен, 
которые уже начали происходить с возникновением алфавита, т. е. фоне-
матического письма. Печатная культура, которой положило начало изо-
бретение печатного станка Гутенбергом в середине XV века, ознаменова-
ло переход к превосходству в культуре визуального над устным, породи-
ло “культуру зрения’’» [9, с. 110], которую Г. М. Маклюэн называет «галак-
тикой Гутенберга». Основной термин, синтезируемый Г. М. Маклюэном 
в процессе его рассуждений, – понятие о том, что новые технологии ока-
зывают влияние на познавательную способность, которая, в свою очередь, 
влияет на социальную организацию: «Язык, коль скоро он представляет 
собой форму технологии, конституируемой расширением, или овнешне-
нием, всех наших чувств, сам подвержен воздействию со стороны какого-
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либо из механически расширенных чувств. Таким образом, письмо оказы-
вает прямое влияние на речь – и не только на ее морфологию и синтаксис, 
но и на процесс формирования мысли и социальное функционирование 
языка» [9, с. 177–178]. 

Возникновение печатной технологии, по мнению Маклюэна, сделало 
возможным появление большинства значимых идеолого-экономических 
течений Нового времени в западном мире: индивидуализма, демократии, 
протестантизма, капитализма и национализма. «Книгопечатание дало тол-
чок развитию индивидуализма и стремления к самовыражению в обще-
стве. Оно способствовало формированию привычек к частной собствен-
ности, уединению и другим формам индивидуальной “замкнутости’’. На-
конец, совершенно очевидно то, что печатная публикация стала средством 
завоевания славы и увековечения памяти о себе» [9, с. 288]. «На смену ана-
логовому миру ролей и отношений стремительно приходит новый линей-
но организованный мир, с идеей гомогенной сегментации людей, отно-
шений, функций, как свидетельство распада всех уз между чувством и раз-
умом» [9, с. 30]. Если до изобретения Гутенберга общение было преиму-
щественно устным, то с использованием станка и доступностью книг куль-
тура печатного слова вытесняет вербальное общение. «Не будет преувели-
чением сказать, что начиная с Аристотеля греческий мир перешел от уст-
ного общения к привычке чтения» [24, с. 25]. Изменился способ передачи 
информации, и, как следствие, процесс устного общения частично преоб-
разовался в письменную речь. Поскольку тема визуализации среды может 
быть рассмотрена в ряде аспектов, ограничимся явлением замещения тек-
ста визуализацией.

Основная часть

Термин «текст» происходит от латинского слова textus, что значит 
«ткань, сплетение, соединение». Об универсальности понятия пишет 
А. Назайкин: «Текст, с одной стороны, является объектом изучения для 
целого ряда наук, а с другой – до сих пор не имеет единого толкования не 
только в рамках всего гуманитарного знания, но и в рамках каждой его от-
дельной области, будь то научная дисциплина или отрасль прикладного 
знания, к которым можно причислить текст» [11]. Как отмечает Е. C. Ку-
брякова, «…трудности определения понятия текста… вполне очевидны: 
сведение всего множества текстов в единую систему так же сложно, как 
обнаружение за всем этим множеством того набора достаточных и необ-
ходимых черт, который был бы обязательным для признания текста об-
разующим категорию классического, аристотелевого типа» [8, с. 18–27]. 
По словам М. Я. Дымарского, «. . .имеет смысл различать по меньшей мере 
три понимания текста, не считая того, которое характерно для обыден-
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ного сознания, – семиотическое, общефилологическое и лингвистиче-
ское» [7]. Иной, психолингвистический аспект отмечает Ю. А. Сорокин: 
«По-видимому, понятие “текст’’ не может быть определено только лингви-
стическим путем. Текст есть прежде всего понятие коммуникативное, ори-
ентированное на выявление специфики определенного рода деятельно-
сти: только на этой основе возможен плюрализм определений понятия 
“текст’’, обусловленный многообразием родов деятельности… Информа-
ционное поле текста и текст как лингвистическое явление не тождественны. 
Если текст как совокупность знаков есть явление лингвистическое, то ин-
формационное поле текста есть явление психолингвистическое: оно для 
реципиента есть способ существования содержания языковых знаков» [18]. 
Как мы видим, текст есть явление многогранное, а потому и аспекты его из-
учения могут и должны быть разносторонними. 

Текст, который мы наблюдаем в средствах массовой коммуникации, 
таких как пресса, радио, телевидение, кино и интернет, сочетает в себе 
звуковую и письменную речь, движущиеся и неподвижные изображе-
ния, включает музыку и пластику тела, образуя единый семиотический ан-
самбль. «Этот ансамбль состоит из материалов разных семиотических си-
стем, преобразуемых средствами фиксации, характерными для СМИ. Име-
ются в виду кинопленка, магнитная пленка и иные формы видео- и зву-
козаписи, а также мощная компьютерная техника, техника радиовещания, 
телевидения, кинопроката и других средств передачи и распространения 
знаков. Все это создает текст высшей семиотической сложности» [3, с. 17]. 
А. Р. Усманова, в частности, говорит: «По мере расширения зоны тексто-
логических исследований их предметом становятся не только вербальные 
тексты, но и “тексты’’ живописи, кинематографа, архитектуры…» [19]. Та-
ким образом, массовая коммуникация давно уже перестала быть сугубо 
словесной.

Развитие разных форм медиа, в том числе интернет-СМИ, изменило 
требования аудитории к подаче информации. Это требование вырази-
лось в увеличении степени визуализации контента. Визуализация в общем 
смысле – это метод представления информации в виде оптического изо-
бражения. В настоящее время стало нормой добавление визуального ком-
понента к вербальному тексту для публикаций в газетах и журналах: «Со-
провождая изображениями вербальные тексты, авторы, с одной стороны, 
преследуют цель “оживить’’ и украсить сообщение, а с другой – стремятся 
к улучшению восприятия информации путем двойного кодирования: вер-
бального и визуального» [2]. Таким образом, визуализация становится не-
отъемлемой частью современных медиа. «Стремительное развитие элек-
тронных технологий и активная визуализация современной культуры ста-
вит не только новые задачи, но и требует пересмотра решений задач “ста-
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рых’’. Изобразительный ряд превратился из подчиненного источника ин-
формации в равноправный компонент текста» [16, с. 120–124]. Более того, 
визуальный образ все чаще доминирует в структуре текста, а естественная 
система языка (вербальная) становится вторичной. Текст становится кре-
олизованным, его содержание осуществляется путем двойного кодирова-
ния, появляется и проявляется визуальность, а в случаях с текстом в СМИ 
он обретает еще более сложноустроенную форму, но, как ни парадоксаль-
но, более простую по содержанию. 

О преимуществах визуализации говорят преподаватели, методисты, го-
сударственные деятели, главные редакторы журналов. Использование ви-
зуальных элементов в тексте – это мощный инструмент, позволяющий 
значительно улучшить восприятие и запоминание информации. Сложные 
технические детали, абстрактные понятия или эмоционально насыщенные 
моменты, которые трудно передать словами, находят яркое и наглядное во-
площение в картинках, графиках, диаграммах, схемах или фотографиях. 

Визуализация не просто украшает текст, она является неотъемлемой 
частью эффективной коммуникации, выполняя несколько важных функ-
ций. Во-первых, визуальные элементы существенно облегчают понима-
ние сложной информации. Например, инженерный чертеж гораздо эф-
фективнее опишет конструкцию механизма, чем многостраничное опи-
сание. Аналогично статистические данные, представленные в виде инфо-
графики, куда проще воспринимаются и запоминаются, чем в виде таблиц 
с сухими цифрами. Выбор типа визуализации – от простого рисунка до 
сложной 3D-модели – зависит от конкретной задачи и целевой аудитории. 
Во-вторых, визуализация играет ключевую роль в привлечении внимания 
читателя и поддержании его интереса. В эпоху информационного пере-
избытка, когда люди постоянно подвергаются потоку информации, визу-
ально привлекательный контент имеет решающее преимущество. Яркие 
иллюстрации, интересные фотографии или динамичная анимация спо-
собны мгновенно зацепить взгляд и побудить к дальнейшему ознакомле-
нию с текстом. Это особенно важно в онлайн-среде, где конкуренция за 
внимание пользователя крайне высока. Хорошо подобранная визуализа-
ция не только улучшает восприятие, но и повышает эмоциональную во-
влеченность, формируя более глубокое и долговременное впечатление от 
прочитанного. В-третьих, художественное оформление визуальных эле-
ментов играет огромную роль в создании общего впечатления от текста. 
Стиль иллюстраций, цветовая гамма, шрифты и общее композиционное 
решение должны гармонично сочетаться с тоном и стилем самого текста. 
Неумелое использование визуальных элементов может лишь навредить, 
отвлекая внимание и снижая доверие к информации. В конечном итоге 
удачно подобранная визуализация превращает обычный текст в увлека-
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тельный и информативный опыт для читателя, значительно повышая эф-
фективность коммуникации. К примеру, издание «Инфографика» полно-
стью лишено слов, все данные представлены в виде графических изобра-
жений. Николай Романов, главный редактор журнала, говорит о том, что 
для журналистов, создающих журнал, важно, «чтобы информация, кото-
рую они хотят опубликовать, смогла “вместиться’’ в один рисунок – инфо-
графику» [15]. 

О. К. Грекова в статье «Метод встречного текста как ресурс развития 
письменной, устной речи и ассоциативного мышления учащегося» описы-
вает визуализацию «как один из 15 видов психологической реакции реци-
пиента письменного текста, составляющих встречный текст, который ха-
рактерен для художественных текстов, такой вид реакции позволяет созда-
вать зрительные образы» [5].

Безусловно, преимуществом визуализации является ее способность 
упрощать понимание сложных идей, отображать взаимосвязи и отноше-
ния между элементами данных, ускорять процесс восприятия информации 
и привлекать внимание к важным аспектам.

Несмотря на то что визуализация облегчает восприятие информации, 
в то же время большие объемы визуальных данных могут затруднять вос-
приятие и анализ информации. Во многих случаях текстовые описания 
могут быть более подробными и точными, чем визуализация. Визуальный 
знак, как утверждает У. Эко, воспроизводит не сам объект, а некоторые ус-
ловия его восприятия, которые затем превращаются в иконический знак. 
«И то, что смысл иконического знака не всегда так отчетлив, как думают, 
подтверждается тем, что в большинстве случаев его сопровождает под-
пись. Даже будучи узнаваемым, иконический знак может толковаться не-
однозначно, он чаще выражает общее, чем единичное… и поэтому тре-
бует, в тех случаях, когда нужно точно знать, о чем идет речь, закрепления 
в словесном тексте» [20, с. 134–135]. 

В своих работах по семиотике Чарльз Пирс предлагает «разделение се-
миотических знаков на индексы (знаки, непосредственно указывающие 
на объект), иконы, или иконические знаки (т. е. знаки с планом выраже-
ния, сходным с феноменом изображаемой действительности), и символы 
(знаки с планом выражения, не соотносящимся с обозначаемым объек-
том)» [12]. В отличие от вербальных (символьных), иконические коды очень 
неустойчивы. Они меняются в зависимости от особенностей восприятия от-
дельных лиц, то есть от кода, которым пользуется получатель. «В любом 
случае, можно сказать, что неотчетливость коммуника тивного процесса за-
ключается в увеличивающемся разрыве между содержанием отправленно-
го сообщения и тем, что извлекает из него адресат…» [20, с. 107]. «И хотя 
исследователи отмечают, что в иконических текстах связь “означающее – 
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означаемое’’ короче, нежели в вербальных, она гораздо менее устойчива, 
так как визуальные знаки обладают огромным числом параметров, суще-
ственных для их интерпретации, и их значение варьируется в зависимости 
от кода, применяемого при их восприятии, а у каждого адресата свой на-
бор кодов, в значительной степени уникальный и отнюдь не совпадаю-
щий с кодом адресанта» [11]. И в этом состоит одна из сложнейших задач, 
стоящих перед создателем текста, – подобрать образ, который, с одной 
стороны, оригинален и богат значениями, а с другой – достаточно легко 
и однозначно «читаем» для большей части аудитории.

Несмотря на сложность поставленных задач, нынешняя цифровая эпо-
ха позволила объединить приемы визуализации в сети. «Сегодняшний рост 
мультимедийного контента и его переизбыток обусловлен развитием соци-
альных сетей, которые ищут возможность сохранить пользователя на сво-
ей площадке, предоставляя ему неограниченные возможности визуализа-
ции информации. Следует выделить целый ряд социальных сетей (Pinterest, 
Instagram (запрещенная в РФ соц. сеть), Snapchat, SlideShare), чьи платфор-
мы ориентированы только на визуальный контент» [6, с. 27]. Это привело 
к тому, что мы перестали читать длинные тексты, если они не оформле-
ны соответствующим образом. Большее внимание уделяется оформлению 
текста, нежели его содержанию, как следствие, появляются информационно 
пустые, а нередко и дезинформирующие сообщения в сети. 

В связи с глобализацией и распространением социальных медиа в сети 
появляется множество ложных новостей, не соответствующих действи-
тельности (фейков). Расцвет дезинформации произошел в пандемию, ког-
да коронавирус, совокупно с фобиями одних и целями в сфере экономи-
ки и политики других, породил новую болезнь – «инфодемию». В то вре-
мя, когда люди были полностью изолированы, основным источником ин-
формации стал интернет и социальные сети, где «кипела» жизнь: создава-
лись чаты, велись дискуссии, люди встречались друг с другом посредством 
приложений. Весь мир жил в онлайн-пространстве, соответственно, и но-
вости получали из сетей. Пользователи активно делились информацией 
друг с другом посредством пересылки, часто непроверенной и не являю-
щейся правдивой. Это привело к массовой рассылке фейков, так как сред-
нестатистический пользователь мало или совсем не уделяет внимания про-
верке сообщений, которые пересылает. 

Модерация в социальных сетях отнюдь не способствовала уменьше-
нию фейков, так как часть медиа субъективна. Подвергались проверке 
и удалению посты, влияющие на политическое и экономическое положе-
ние заинтересованных лиц. 

Современные тенденции, основанные на культуре визуализации, стре-
мятся переиначить окружающий мир на свой лад. Появляется множе-
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ство видео, инфографики, презентаций, способных объяснить сложную 
теорию на одном слайде, часто состоящем преимущественно из карти-
нок. Внимание рассеивается: считается, что «современный человек за ме-
сяц получает и обрабатывает столько же информации, сколько человек 
XVII века – за всю жизнь» [13], поэтому из-за переизбытка информации 
новости о войне или голоде равнозначны новостям о покупке нового пред-
мета одежды. 

Существует мнение, что сократится число свежих интересных длин-
ных текстов. «Визуальный контент низкого качества (мемы, селфи) будет 
превосходить по объему и распространению качественный. Однако, се-
годняшнюю попытку оцифровать всё возможное и невозможное предла-
гают воспринимать как книгопечатание, пришедшее на смену устным рас-
сказам» [1]. Таким образом, культура печатного слова замещается культу-
рой потребления и создания визуального контента, что ведет к активной 
замене словесных текстов креолизованными. Этот новый этап приводит 
к трансформации речи, восприятия, привычек и коммуникации современ-
ного человека. В многочисленных исследованиях говорится об уменьше-
нии коэффициента интеллекта и объема мозга в целом. 

В своей книге «Фабрика экранных идиотов» доктор нейропсихологии 
Мишель Демюрже отмечает устойчивую тенденцию к снижению коэф-
фициента IQ молодежи с начала XXI века, в то время как в XX веке этот 
показатель рос. Например, во Франции «с 1999 по 2009 год средний IQ 
французов снизился на 3,8 пункта. Между 2002-м и 2006-м он составлял 
98 пунктов из максимальных 180 (тест Айзенка) – столько же, сколько у ис-
панцев и американцев. Хуже, чем у французов, дела обстоят у британцев: 
по сравнению с началом двадцатого века уровень их интеллекта снизился 
на 14 пунктов» [10]. К аналогичному выводу пришли ученые из норвежско-
го Центра экономических исследований Рагнара Фриша, которые, иссле-
дуя IQ норвежских призывников за последние несколько десятилетий, убе-
дились, что у молодежи 1991 года рождения уровень IQ оказался почти на 
пять пунктов ниже, чем у тех, кто родился в 1975-м, а у тех, в свою очередь, 
в среднем на три пункта ниже, чем у родившихся в 1962-м. И это при том, 
что Норвегия давно и прочно занимает первое место в индексе человече-
ского развития. Этот показатель определяется как интегральный на основе 
таких данных, как уровень жизни, грамотность, образованность и долголе-
тие. В то же время самый высокий в мире коэффициент IQ сохраняют жи-
тели Сингапура и Гонконга (108 пунктов), близко к ним Китай и Япония. 
Конечно, коэффициент IQ не самый надежный инструмент определения 
интеллекта отдельного человека, но как инструмент сравнения больших 
массивов данных и для анализа происходящих процессов его вполне мож-
но использовать. Таким образом, несмотря на высокие показатели индекса 
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человеческого развития в Норвегии, исследования центра Рагнара Фриша 
выявляют тревожную тенденцию снижения уровня IQ у норвежской мо-
лодежи. Учитывая, что IQ, при всей своей ограниченности, является пока-
зателем когнитивных способностей, эти данные требуют дальнейшего из-
учения и выявления факторов, влияющих на интеллектуальное развитие 
населения.

Изменившийся формат подачи материала в СМИ обуславливает рост 
числа блогеров, готовых создавать контент в социальных сетях. Экран воз-
действует на человека, проводящего все больше времени в виртуальной 
реальности. «Императоры развлечений» в борьбе за интерес аудитории 
все больше материала выпускают красиво иллюстрированным, ярким и 
привлекательным для просмотра с экрана своего гаджета, но небогатым 
по содержанию. Наряду с этим, большой объем информации превраща-
ется в инфодемию. Может ли визуализация быть эффективным способом 
по предотвращению фейковых новостей и распространения слухов в ин-
формационном пространстве или ненагруженная визуализация приводит 
к упрощению, к некой плоской подаче информации, к потере ее сути? 
То, что данный период приобретает сопоставимые масштабы с произо-
шедшей ранее революцией, вызванной изобретением книгопечатания, не 
оставляет сомнений.

Заключение

Необходимо отметить, что такое явление, как визуальное доминиро-
вание, которому посвящена данная статья, ориентировано на массовое 
потребление, в отличие от вербального контента, рассчитанного на ин-
дивидуума. «К примеру, когда мы в одиночку сидим и смотрим фильм 
по “Нетфликсу”, одновременно с нами по всему миру смотрят этот же 
фильм миллионы. Все массовое всегда приносит занижение интеллек-
туального уровня, которое сегодня сопровождается компенсацией в виде 
усиления эмоционального уровня контента» [14]. В далекой перспективе, 
с учетом нынешнего темпа замещения текста визуализацией, когда формы 
и способы общения упростились вплоть до символов и языка emoji (язык 
идеограмм и смайликов), речь стала редуцированной, это может привести 
к деградации языковой коммуникации и умственного уровня будущего че-
ловека в целом. 

С чем исследователи связывают разворот тенденции от повышения ум-
ственного уровня человечества к его понижению? Вот что говорит Джеймс 
Флинн: «Победа визуального восприятия означает, что меньше людей чи-
тает длинные романы или книги по истории. Люди живут в пузырьке из 
настоящего, что делает их более уязвимыми к воздействию подаваемой из-
вне информации – у них просто нет ничего “своего’’, ничего, что они мог-
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ли бы противопоставить тому, что им говорят. Улучшение аналитических 
способностей более не делает вас лучшим гражданином» [22].

В ходе исследования возможностей и ограничений замещения текста 
визуализацией были выявлены как преимущества, так и существенные не-
достатки: идущее с ускорением наложение визуальности, сменяющее до-
минирование вербальности, негативно влияет на интеллектуальный уро-
вень новых поколений. В связи с этим дальнейшие исследования долж-
ны быть направлены на изучение влияния различных типов визуализаций 
(в том числе с применением ИИ) на когнитивные процессы, а также из-
учение этических и социальных аспектов использования визуализации, 
в частности проблемы манипулирования информацией и воздействия ее 
на формирование общественного мнения. 
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